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DECOUVRIR ET MENER LES DIFFERENTS TYPES
DE CAMPAGNES PUBLICITAIRES

® En résume

Durée

Un parcours de formation action personnalisé pour découvrir et mener les 1 JBHTHEE) 0 o i)

différents types de campagnes publicitaires. Effectif
Les campagnes publicitaires sur le web représentent aujourd’hui des
milliards d’investissements.

De 3 a 8 stagiaires

Or, réussir une campagne publicitaire nécessite une bonne connaissance Tarif
des fonctionnalités de Google Ads, de maitriser les différentes phases de 800 £ NET
lancement d’'une campagne et d’avoir une vision compléte de toutes les
solutions publicitaires existantes sur le marché. Code RNCP /RS
C’est ce que vous propose cette formation qui vous donne les clés et NA
techniques pour créer et optimiser votre campagne publicitaire web.
Référence
Maitriser la publicité en ligne et savoir piloter des campagnes efficaces MRNV-0000-DMCP-01

fait partie des compétences clés pour compléter la stratégie d’acquisition

d’une entreprise en ligne. Cette formation vous apprendra a optimiser vos actions sur des plateformes d’achat de trafic telles
gue Google Ads et Bing Ads. Vous vous perfectionnerez dans des techniques avancées : retargeting ou publicité native. Ce
cursus inclue la publicité programmatique et le RTB. Vous saurez également vous démarquer en exploitant le potentiel des
influenceurs et de I'affiliation marketing.

Ces formations pourraient également vous intéresser :

e Formation pub réseaux sociaux.
e Formation Déployer une communication numérique en entreprise vous permettant de valider un Certificat de
Compétence en Entreprise éligible au financement CPF, Vous pouvez vous inscrire ICI.

A qui s'adresse la formation ?

Public

Cette formation s’adresse aux responsables web, chefs de projet web, webmasters, chargés de communication, community
managers, web marketeurs.

Prérequis
Il est demandé de connaitre les fonctionnalités de base de Google Ads ou avoir suivi la formation » Mener des campagnes
publicitaires avec Google Ads » .

G Objectifs

A Tissue du parcours, vous serez en capacité de :
— Maitriser I'ensemble des phases de lancement d’'une campagne; objectif, ciblage, paramétrage, suivi,


https://formationpro.cciamp.com/formation/publicite-sur-les-reseaux-sociaux-et-roi/
https://formationpro.cciamp.com/formations/certificat-de-competences-en-entreprise/deployer-une-communication-numerique-en-entreprise-parcours-certifiant/
https://www.moncompteformation.gouv.fr/espace-prive/html/#/formation/recherche/18130002100019_CCE-2026-CCIAMP1/18130002100019_104?contexteFormation=ACTIVITE_PROFESSIONNELLE
https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&sca_esv=0f3f3d91d2ee70a0&si=AMgyJEtREmoPL4P1I5IDCfuA8gybfVI2d5Uj7QMwYCZHKDZ-E3QbZLWt_2cObnykzQWeR-kh7P-LQJXoqfaoZpzB8EGw9vcefuIL_E8ypG6GlZjikSSNDcW3cTe4B5tknRtALHge-dpP11xxFXj3bHNgUDPrtIokq2JRD5KjM9dV0NA9uTc1vM4%3D&q=CCI+Formation+Aix-Marseille-Provence+Avis&sa=X&ved=2ahUKEwjjkIitgL-OAxXEdaQEHdHhBGAQ0bkNegQIJRAE&biw=1920&bih=919&dpr=1
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Fonctionnalités avancées de Google Ads

Les extensions d’annonces et les priorisations d’encheres

Optimisation des campagnes via les termes de recherche des consommateurs
L’'analyse des KPI et des leviers d’optimisation de ses campagnes en cours
Autres formats de Google Ads : le Display, la Vidéo, le Shopping

La création de campagnes Display dans Google Ads

Les différents formats Vidéos et la création de campagnes

Maximiser vos ventes via les campagnes Shopping Shopping et fonctionnement de Google Merchant Center
Le concurrent direct : Bing Ads

Fonctionnement de I'outil et la création de campagnes

Les spécificités de I'outil et I'import de Campagne depuis Google Ads

Le retargeting et la relance de panier

Retargeting et relance panier : des objectifs distincts

Le retargeting comme moteur de conversion ou de notoriété

Outils avec rémunération & la performance

Mettre en place le retargeting dans Google Ads

Les autres formes de publicités online

Qu’est-ce que la publicité programmatique et le RTB ?

Les places de marché publicitaires ou Ad Exchange

La publicité via les influenceurs

Maitriser le principe de I'affiliation : stratégie, bonnes pratiques et outils

Le native advertising ou publicité camouflée

@ Méthodes pédagogiques

— Nombreux exercices pratiques et cas de synthése pour acquérir les bons réflexes.

— Alternance d’apports théoriques et d’applications pratiques.

— Pédagogie active : échanges, analyses de pratiques, mises en situation, cas réels d'entreprises
— Support de formation remis aux participants.

Suivi d’action

Les acquis sont évalués en cours et en fin de formation notamment au travers de QCM, mises en situations, mises en
pratiques, présentations ... qui feront I'objet d’'une analyse/correction et d'un retour du formateur.

Une évaluation de satisfaction est complétée par les participants et un tour de table collectif est réalisé avec le formateur en
fin de formation.

&= |ntervenants

Cette formation est animée par un consultant professionnel formateur spécialisé dans les domaines de formation.
Tous nos formateurs répondent aux normes exigées par notre systeme qualité.

&= Evaluation

Une évaluation des acquis sera réalisée en fin de formation par le formateur.
Elle permettra d'attester de I'acquisition des connaissances et développement des compétences par le stagiaire a l'issue de
la formation.
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https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&sca_esv=0f3f3d91d2ee70a0&si=AMgyJEtREmoPL4P1I5IDCfuA8gybfVI2d5Uj7QMwYCZHKDZ-E3QbZLWt_2cObnykzQWeR-kh7P-LQJXoqfaoZpzB8EGw9vcefuIL_E8ypG6GlZjikSSNDcW3cTe4B5tknRtALHge-dpP11xxFXj3bHNgUDPrtIokq2JRD5KjM9dV0NA9uTc1vM4%3D&q=CCI+Formation+Aix-Marseille-Provence+Avis&sa=X&ved=2ahUKEwjjkIitgL-OAxXEdaQEHdHhBGAQ0bkNegQIJRAE&biw=1920&bih=919&dpr=1

